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Enfocada como matriz de continua construcdo peculiar da realidade
(JOVCHELOVITCH, 1995; SANTAELLA, 2001; TRAQUINA, 2004), a comunicagdo social
equaciona as funcgdes de produtora, reprodutora e transformadora das representacdes sociais, em
uma conjuntura de tensdo socio-cultural, isto €, colocando em tela as condicdes de producdo de
sentidos em cada sociedade (JODELET apud SA, 1995; SPINK, 1995).

Diz Muniz Sodré (2002, p. 176) que o nlcleo da comunicag8o social se ancentra em
“vincular o eu e o0 outro”, incitando o desgo de reconhecimento de valor em uma dimensdo
simbdlica inserida no campo cultural. Ainda para Sodré (op. cit., p. 165), o corpo € um produto
cultural trabalhado “por discursos reestruturantes de identidades e por mitologias literéarias e
midiéticas’, ansioso por reconhecimento advindo do outro.

Entendemos que corpo e comunicacdo configuram temas a ser pesquisados sob multiplos
pontos de vista. Em voga atuamente, o corpo pode ser mapeado como identidade socio-cultural,
como forma artistica e como matriz de comunicacdo. E pesguisar o corpo em comunicagado social
torna-se um empreendimento relevante, considerando que nunca fora téo discutido o corpo
humano enquanto estratégia de comunicagdo — quer na publicidade, na arte ou no jornalismo. A
fim de entender como a midia participa da constru¢do do discurso circulante a propésito do
corpo, € preciso dar atencdo aos contelidos, formas e estratégias enunciativas dos discursos
jornalisticos (REBEL O, 2002, p. 118 et seq.).

O discurso é uma prética socia condicionada por diversos sistemas restritivos de controle
da palavra (FOUCAULT, 1986). Assim sendo, para analisar a pratica discursiva jornalistica €
preciso lembrar dos sistemas a que ele esta incorporado: a empresa jornalistica, o publico
destinatario, o recorte espago-temporal da publicacéo, porquanto o jornalismo ndo se pratica fora
da sociedade e do tempo historico (LAGE, 1993, p. 42).

Especificamente no jornalismo de revista, 0 enfoque concedido ao corpo s dispde a se
harmonizar com as aspiragdes do publico-alvo, em acordo com a politica editorial do meio.
Logo, andisar o discurso midiéico de uma revista requer analisar a representacdo imagética
midiatizada por ela. Nesta tematica, cabe apresentar o periddico que configura nosso corpus.

Lancada em 2001, TPM ¢é a publicacdo da Editora TRIP destinada ao publico feminino,
sobretudo a um grupo de classe média urbana, formado por adolescentes e jovens no principio de
sua fase adulta(FLAUSINO, 2003). Inspirada na revista masculina TRIP, a TRIP para mulher se
propde a “incansavel luta em busca de desvendar o ‘especifico feminino’”, segundo o editor
Paulo Lima (2005, p. 10). Lima considera a linguagem equilibrada entre “bom humor e
jornalismo sério” como 0 modo de tratar 0s assuntos que concernem a sua leitora.

Percebe-se que, em uma revista, a prética jornaistica é diferenciada, “mais literéria e
artistica’ se comparada ao jornal diario. Nilson Lage (2001, p. 120-5) considera que o género
revista reflete uma proposta discursiva engendrada socialmente, sendo que “a categorizacdo do
publico e do assunto preside sua organizacdo estilistica’. Estudar a proposta discursiva sobre o
corpo em TPM é um ponto de partida para relacionar a producdo cultural da revista e a dual
representacdo do corpo masculino, considerando que a representacdo, recordando Foucault
(1995, p. 225), resume-se ao “modo de ser para a linguagem”.

A problematica da pesquisa encontra-se em determinar como a representacéo corporal de
um homem nas péginas de TRIP para mulher é articulada para comunicar-se com o publico-
leitor. Refletimos, finalmente, acerca de um produto da comunicagéo social que:

Incide sobre esse momento fugaz em que a cultura, os valores, 0s desgjos e as
fragilidades que habitam a vida socia e a existéncia concreta dos homens tomam
formas, sdo recriados, modificados e como representagbes sdo re-apropriados,



convertemse em modelos, retornam como novas imagens, refletem nos comportamos e
Nnos corpos— e assim sucessivamente (FRANCA , 2002, p. 20-21).

No cenédrio cultural em que a sociedade ocidental delineia seu discurso sobre o corpo
(BERTOLLI FILHO, 2000, p. 62), a midia encontra-se em posi¢cdo privilegiada a propagar
discursos e modelos corporais. Bem sabemos que nos meios de comunicagdo do Brasil e no
mundo, a exibicdo corpora €, predominantemente, feminina. Na midia impressa, confere-se que
a imagem da mulher ocupa capas e paginas internas de periddicos destinados tanto ao publico
masculino como ao feminino.

E preciso, contudo, salientar que em cada um dos periddicos a imagem tende a adquirir
diferentes perspectivas. 0 homem pode aprecia-la, tornando-a seu alvo de desgjo sexual; e a
mulher pode encontrar no corpo um modelo admirado e ambicionado para ela. Em TPM, no
entanto, ndo encontramos a ostentacdo de corpos femininos “perfeitos’; constatacdo em que se
fundamenta a hipdtese de que TRIP para mulher configure um periédico singular, pois “é um
desvio na estrada dos espelhos’ (RODRIGUES, 2005).

No presente seculo, apds uma sé&rie de re-configuragdes sociais quanto a condicdo
feminina , TPM pode prenunciar um novo tom jornalistico ao discutir assuntos como corpo e
sexualidade diferentemente de publicacdes como Claudia e Nova 2. Atualmente, pode-se pensar
em um novo estatuto socia para a mulher a partir de TPM: uma mulher independente, sensual e
sensivel, inteligente e letrada, saudavel, razoavel, libidinosa e sofisticada. Caracteristicas
aspiradas por um grupo de mulheres no Brasil, seguindo a tendéncia mundial, em busca de metas
relativas a independéncia financeira, propriedade intelectual e liberdade sexual — inclusive a
liberdade de apreciar 0 sexo oposto desnudo em um magazine.

Questionamos o corpo masculino em TPM de modo a desvendar quais ateracfes na faa
feminina possibilitaram sua presenca. Em consonancia com Michel Foucault:

N&o se trata de perguntar aos discursos sobre 0 sexo de que teoria implicita derivam, ou
que divisdes morais introduzem, ou que ideologia — dominante ou dominada —
representam; [...] cumpre interroga-los nos dois niveis, o de sua produtividade tatica e o
de suaintegracao estratégica. (1978, p. 97).

Com o intuito de favorecer os estudos sobre midia e sociedade, sob sua faceta cultural,
cumpre a pesquisa investigar o discurso de TPM, na medida em que se apresenta como
participante da construcdo de uma representacdo social masculina destinada a um seleto publico
feminino, indagando quais os modelos de “ser homem” na contemporaneidade
(GOLDENBERG, 2000). Para tanto, temse a compreensdo do corpo segundo o método de
Michel Foucault, o conceito de representacdo social como referencial tedrico e a andlise de
contetido como técnica para a obtencdo de conclusdes.

! Mais precisamente falamos de transformagdes rel acionadas &s conquistas do movimento feminista na politica,
guanto a seus direitos trabal histas e civis. Comenta Michelle Perrot (2003, p. 23) que na segunda metade do século
XX, destacaram-se duas posi¢oes infundidas nas revistas femininas: por um lado, o sonho de consagrar-se uma
“rainhado lar” e, em contrapartida, aimprensafeminista“alternativa’. Apesar de a condigdo femininanéo ser
representada como outrora, ndo raro periddicos continuam adifundir o modelo de “feminilidade mistica’.

2 | ntitulada com nome préprio, a Claudia busca formar uma personalidade model o admirada pela mulher casada de
classe média urbana. Claudia insinua o sexo em matérias “ didaticas’, por exemplo, sobre controle de natalidade e
casamento. Nova, por suavez destinada a mulher solteira ou a profissional casada, orienta-se pelaférmula“agarre
seu homem’ e aborda as editorias ditas femininas afim de formar uma mulher encantadora e galanteada. (BUITONI,
1986, p. 49-51). TRIP para mulher, por seu turno, apresenta um titulo alusivo ao universo feminino contemporéaneo.
A siglaTPM pode corresponder ao periodo antecedente a menstruagao, época em gue se acredita que as alteractes
hormonais influenciam no humor da mulher.
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